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2022粤港澳大湾区服务贸易大会方案
（拟）
为进一步贯彻落实习近平总书记在2021年中国国际服务贸易交易会全球服务贸易峰会上的重要讲话精神以及对广东系列重要讲话、重要指示批示精神，落实我省促进贸易高质量发展的有关工作安排，推动粤港澳大湾区服务贸易集聚发展、结构优化、质量提升，促进我省贸易高质量发展。珠海市政府与广东省商务厅、香港商务及经济发展局及澳门贸易投资促进局拟联合举办2022粤港澳大湾区服务贸易大会。根据实际情况，现制定策划方案如下：
一、大会名称
2022粤港澳大湾区服务贸易大会
二、大会主题（三选一）
（一）服务数字化策源地 贸易数字化领航区
（二）数字经济新时代 贸易服务新形态
（三）数字赋能多智融合 湾区搭建贸易桥梁
三、时间及地点
时间：2022年8月11-13日（周四-周六）（若届时发生疫情等不可控情况则延期举办）
地点：珠海国际会展中心
四、组织架构
主办单位：广东省商务厅、珠海市人民政府、香港商务及经济发展局、澳门贸易投资促进局
协办单位：横琴粤澳深度合作区执行委员会、前海深港现代服务业合作区管理局
承办单位：珠海市商务局
五、参加人员
1.国家有关政府部门代表；
2.国内外相关政府机构代表、专家学者、企业代表；
3.广东省、市政府部门及企业代表；
    4.香港和澳门政府及企业代表；
5.各国驻广州领事馆代表；
6.各省专业买家、市民观众等。
六、大会活动
采取“展览+论坛+配套活动”的形式举办。
（一）大会展览
展览面积共25000平方米，按“城市介绍为开端，数字贸易为核心，生活服务为配套”的原则设置。
1.综合城市板块（各级政府特装）
规划展览面积约5000平方米，分为以下部分：
（1）粤港澳大湾区服务贸易成果展区：围绕习近平总书记重要指示精神，以及《粤港澳大湾区发展规划纲要》，通过“展示+互动”的方式，重点展示大湾区服务贸易发展规划、政策措施、应用成果，以及“国家数字贸易示范区”创建工作成果。
（2）香港澳门展区：主要展示香港、澳门的服务贸易发展规划、政策措施、应用成果及重点企业等情况。
（3）珠三角城市展区：主要展示广州、深圳、佛山、东莞、中山、江门、惠州、肇庆市的服务贸易发展规划、政策措施、发展载体、应用成果及重点企业等。
（4）珠海展区：主要展示珠海的服务贸易发展规划、政策措施、发展载体、应用成果，人文历史、旅游资源，以及香洲区、金湾区、斗门区、高新区、鹤洲新区等各区的服务贸易发展情况和重点企业情况。
（5）横琴粤澳深度合作区和前海深港现代服务业合作展区：主要展示合作区的服务贸易发展规划、政策措施、发展载体、应用成果及重点产业等方面情况。
2.数字贸易专业板块（企业特装）
规划展览面积约16000平方米，以数字贸易及数字应用成果为核心，分为以下部分：
（1）跨境电商展区：主要展示我国及湾区跨境电商产业生态链发展现状、“丝路电商”合作成果及RCEP成员国跨境电商市场拓展趋势和应用成果。
（2）数字平台展区：主要展示在生产、生活和科技创新方面的平台服务应用成果，包括B2B、B2C、互联网大宗商品交易平台、工业互联网平台、网络众创平台、开源社区平台、互联网约车平台等。
（3）数字技术展区：主要展示新型数字技术领域云计算、人工智能、物联网及区块链服务在各领域的应用成果，包括SaaS、PAAS、自动识别服务、制造流程智能化服务、工业互联网、区块链技术服务等其他相关成果。
（4）数字金融展区：主要展示国内及粤港澳大湾区金融科技服务的新趋势和新成果。包括数字货币、银行数字金融服务、非金融机构支付服务等。
（5）数字会展展区：除展示传统会展服务及配套服务外，重点展示国内及广东省线上会议服务，包括线上直播系统、线上会议平台、VR技术等应用成果。
3.品质生活服务板块（企业和有关单位特装）
（1）粤菜师傅展区：主要展示粤菜师傅工程成果、粤菜师傅技能大赛获奖作品。同时展示粤菜品牌、生鲜食品、预制菜、休闲食品、风味美食、特色名吃、调味品、对口帮扶农产品等。
（2）南粤家政展区：主要展示南粤家政工程成果，展示母婴、居家、养老、医护等服务和产品。
（3）中医药展区：主要展示传统中药试剂及现场问诊；广东省中医药数字化成果，包括大数据医疗、生物大数据、互联网+医疗、互联网+医学教育等应用成果等。
（4）艺术品拍卖服务展区：主要展示拍卖贸易的功能、发展历程及现状，拍卖活动预展、艺术品鉴赏服务、专家现场提供艺术品鉴赏服务等。
（5）动漫及电竞展区：主要展示动漫、网络游戏、电子竞技等产业周边产品、技术展示及沉浸式体验项目等。
4.产品路演舞台区（主办方特装）
规划展览面积约500平方米，为参展企业提供企业推介、产品发布及项目路演。同时，该区域可举办部分论坛及交流沙龙。
（二）大会论坛
大会以“精简、务实、高效”为原则，采用“1+N”的形式，现场举办1个主论坛、6个分论坛，汇集政府、企业、院校、协会各界知名专家共同探讨、交流。
1.开幕式暨主论坛
规模：约1000人。
内容：包括领导致辞、启动仪式、签约、发布仪式、主旨演讲、高端对话等环节，围绕服务贸易发展、贸易数字化等话题展开。。
2.分论坛
内容：分论坛主题涵盖跨境电商、智能制造、数字内容、中医药、服务外包等领域相关话题。
规模：每个分论坛150-200人。
主题（拟）：
（1）数字化转型：数字创新发展合作论坛。围绕粤港澳大湾区数字贸易创新发展、数字化转型、金融创新、国际贸易发展等话题展开，为大湾区全球贸易数字化领航区建设建言献策。
（2）数字经济与制造业融合发展论坛。以“从万物互联到万物智能”为核心，探讨工业4.0、智能系统、智能制造以及工业互联网等行业发展现状及趋势，把脉传统制造业及制造型企业数智化转型重点及方向。
（3）跨境电商创新发展交流峰会。包括跨境电商由B2C 到B2B拓展过程中，外贸数字化趋势、数字化服务平台建设及B2B运营模式下的创新等议题。
（4）粤港澳大湾区会展服务高质量发展论坛。汇聚会展主管部门、专业学者、企业高管等专业人士，聚焦前沿议题、把脉发展趋势，推动粤港澳大湾区会展业融合发展、创新发展、高质量发展。
（5）中医药数字化转型之路。中医药大数据政策解读，探讨“互联网+中医药健康服务”、中草药数据集成管理系统及医疗大数据产业等，中医药及健康医疗的数字化转型。
[bookmark: _GoBack]（6）数字赋能贸易高质量发展论坛。重点围绕服务外包数字化转型升级路径、数字技术与产业融合渗透、依托数字技术创新服务模式及交付模式、产业数字化进程中企业数字化进程等话题展开。
（三）配套活动
1.粤港澳大湾区服务贸易大讲堂（闭门）。邀请广东省商务厅、各地市商务部门主要负责同志及粤港澳大湾区政府领导、数字贸易行业专家参加，围绕粤港澳大湾区未来数字贸易产业重点发展方向及路径，召开产业发展座谈会议。
2.产品发布及项目路演。提供项目路演、产品推介平台，为参展企业提供开放展示平台，用于宣传品牌、产品发布、项目路演等。地点位于展览现场。
3.B2B商务洽谈对接会。组织参会的服务贸易企业与采购商进行需求和洽谈对接。有针对性地邀请经销商、代理商与商家进行“一对一”洽谈采购，帮助企业拓展市场，提升大会实效性。
4.“粤菜师傅”名师名店名品展示、“南粤家政”服务技能展示。结合区域特色民俗文化，组织大湾区各城市有代表性的“粤菜师傅”开展名师名店名品展示、美食品鉴、特色美食展销等活动。组织大湾区各地优秀的家政服务员代表，开展清洁、陪护、护理等职业技能展示。活动分别在粤菜师傅展区及南粤家政展区分时段进行，吸引更多市民参与活动。
5.行业评选及颁奖。拟颁发“广东省会展项目百强”等，增强大会专业性及知名度。同时，按照公平公正原则，组织专家评审团队，策划系列服贸领域行业评选及颁奖，并举办大会展览各展位的评选活动，设置最佳人气奖、最佳展示奖等奖项，提高大会影响力，提升企业积极性。
6.招商引资及参观考察。结合珠海重点产业园区、企业及大湾区建设重点工程，规划参观考察路线，组织外埠参展、参会企业代表进行参观考察，充分展示珠海及粤港澳大湾区在城市及产业建设方面的优势, 助力招商引资及城市宣传。同时，结合珠海本地特色，于大会期间举办特色午宴、晚宴，推介珠海及大湾区营商环境。
7.云上服贸。为充分展现大湾区服务贸易最新成果，突破时间空间限制，大会将采用数字技术手段，在主论坛、分论坛及产品路演等环节开通线上连接通道，与香港、澳门及国内外其他地区实时互动，并将大会展览转化为线上VR展览，以全景、视频、展品高清图片、文字等全要素进行呈现，为展商、客商搭建交流展示、商务对接、合作洽谈的平台，打造“云上服贸”。
七、宣传推广
（一）宣传推广方式
1.组织协调中央媒体、行业媒体、地方媒体等进行宣传报道，选择至少100家国际媒体和国内主流媒体，精心策划，精心安排，全方位、多角度宣传大会亮点特点、活动安排等，营造声势，扩大影响力。
2.宣传大会重要展商、互动活动、展会成果，开展展会预告、观众登记，发布对接活动消息及动态，吸引国内外企业参展参会。
3.有针对性地向目标专业观众和行业用户定期发布最新展会及展商信息，邀请专业观众前来参观。
4.推出VIP观众邀请计划，点对点邀请核心采购商，并给予VIP待遇。
5.与重点的行业媒体达成战略合作，通过合作行业媒体的高质量行业数据库，进行买家和行业用户定期直邮服务。
6.与行业学会/协会等行业组织强强联合，通过行业组织发函邀请其会员单位组团参展参会。
7.对已报名的参展商进行一对一跟踪服务，为参展商量身定制邀请专业观众，并由参展商邀请其直接用户和潜在客户观展。
8.充分利用新媒体平台进行推广，做好大会相关媒体运营及发布工作，展前、展中、展后发布互动性话题定向传播，扩大宣传面。
9.通过短信、大湾区主要城市100条以上市内公交线路的车体进行宣传。
（二）全国推广活动
1.举办新闻发布会，邀请30-40家主流媒体、新媒体和行业媒体等出席，推介、宣传大会亮点特点、主要安排等展会情况。
2.在重点城市、产业集群举办专场推介会，进行定点推广。
3.重点行业媒体走访宣传。
4.重点协会、联盟推介活动。

